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na storia tutta
italiana, che fa
ancora del nostro
Paese il proprio
mercato primario.
E la trevigiana Itlas, realta
nata a meta anni 80 e leader
nella produzione di pavimenti
prefiniti in legno. Controllata
di Labor Legno, nata prece-
dentemente a Cordignano, in
provincia di Treviso, Itlas -
guidata dall’amministratore
unico Patrizio Dei Tos - oltre a
due sedi trevigiane ne possie-
de una a Sacile (Pordenone).
Impiegando fino a 200 dipen-
denti tra diretti e indiretti,
Itlas - acronimo di talpar-
chetti Labor Legno Segati
- anno dopo anno & riuscita
a innovarsi profondamente
aprendosi allo stesso tempo a
nuove sfide. Perlopiti sui fron-
ti ambientali.
Oggi Itlas prevede di chiudere
il 2019 sfiorando quota 17,2
milioni di fatturato. Nello
specifico con un +7% rispetto
all’anno precedente, quando i
ricavi raggiunsero i 16 milioni
ed il bilancio consolidato del
gruppo toccava invece i 35 mi-
lioni di euro.
Una crescita, quella prevista
per fine anno, che si aggiun-
ge a quelle gia registrate da
Itlas negli anni precedenti,
considerando che 'azienda
del legno ha chiuso il 2016 con
un fatturato di 13,6 milioni di
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[E]E L’azienda trevigiana nata a meta anni 80 & leader nella
produzione di pavimenti prefiniti in legno. Prevede di chiudere il
2019 con ricavi per 17,2 milioni (+7%). E punta sulla sostenibilita

Largo ai progetti eco

quota 15,5 milioni.

«Questi aumenti di fatturato
non sono dati dai prezzi, ma
dai maggiori consumi», spiega
Patrizio Dei Tos, entrato pre-
sto nel mondo del legno sulle
orme del padre Lino, «sono nu-
meri che ci danno una
spinta ulteriore a vo-
ler migliorarci e a dare
il massimo. Il nostro
obiettivo? Vogliamo es-
sere i primi della classe §
in Italia: stile e design
made in Italy fanno la
differenza».

E a essere « primi del-
la classe» quelli di Itlas
ci stanno riuscendo. Non
solo sotto il profilo econo-
mico, ma anche su quello
ambientale. Sono firmati
Itlas, infatti, alcuni pro-
getti allavanguardia che fanno
della sostenibilita il cavallo di
battaglia dell’azienda, non so-
lo a parole. A dimostrarlo, in
particolare, un disegno a chilo-
metro zero voluto da Itlas nei
primi anni Duemila, cioé quel-
lo di sensibilizzazione legato
al faggio dell'antico bosco del
pian del Cansiglio, storicamen-
te utilizzato dalla Serenissima
veneziana per recuperare il le-

iy

e che si trova proprio ad una
ventina di chilometri dal quar-
tier generale di Cordignano
(qui & anche la cabina di regia
e punto nevralgico del grup-
po Labor Legno, su un’area di
25 mila metri quadrati di cui

5 mila coperti e oltre 20 mila
scoperti, vengono prodotti pavi-
menti e rivestimenti in legno).
Ma ¢’ anche altro. Come la piti
recente filiera solidale avviata
per le foreste devastate dalla
tempesta Vaia che ha colpito
Bellunese e Agordino. Itlas, a
riguardo, ha deciso di acqui-
stare il legname degli alberi
rasi al suolo allo stesso prez-
20 0 anche maggiore rispetto a

«Non abbiamo voluto creare
speculazioni inutili, acquistan-
do peraltro quantita fino a
cinque volte maggiori rispetto
a quelle fornite annualmente.
Lobiettivo & quello di ridare
vigore a queste foreste e I'in-
tervento doveva essere
immediato: cosi abbia-
mo fatto», aggiunge Dei
Tos, che spiega poi co-
| me il mercato italiano
sia sempre stato e resti
. la destinazione finale
prevalente dei prodotti
Itlas. L'80% del fatturato
¢ frutto infatti del mer-
- cato del nostro Paese.
. «Dall’estero ci lascia-
¥ mo cercare: ad oggi solo
% il 20% del nostro fattu-
rato arriva da mercati
stranieri. A noi interes-
sa I'Italia, che sta mostrando
una grande sensibilita verso il
legno: i clienti sono eticamen-
te preparati», dice la guida di
Itlas, «i Paesi stranieri, dai
quali possiamo dire di essere
corteggiati, li teniamo come as-
so nella manica». |
Arrivano da Stati Uniti,
Russia, Inghilterra e paesi
arabi, al momento, le richie-
ste maggiori, perlopiu legate

«La nostra sfida @ quella di
continuare a fare capire che il
legno si pud usare dappertut-
to», racconta ancora Dei Tos,
la cui azienda - oltre a priva-
ti - ha a che fare in particolare
con alberghi, ristoranti ed uf-
fici, «sia per quanto riguarda i
mobili che i serramenti il legno
negli ultimi anni & subentrato
a plastica o cutture. Serve mi-
gliorare giorno dopo giorno la
sensibilita del consumatore fi-
nale, che poi si sente orgoglio
si aver acquistato legno italia-
no. Il tutto aumentando allo
stesso tempo la consapevolez-
za di cosa davvero & il legno:
un prodotto generoso, capace di
creare ambiente ma allo stesso
tempo di regalare il massimo
comfort, riducendo I'umidi-
ta». Sul mercato italiano, di
cui Ttlas & leader indiscusso,
T'azienda ricopre in particola-
re 1 mercati del Nord Italia,
perché chiaramente pili lega-
ti alla materia prima, ma da
qualche tempo registra anche
richieste dal centro-sud Italia.
Una filosofia particolare, quel-
la di Itlas, forse fuori dagli
schemi e apparentemente «ro-
mantica«, ma che tuttavia si
sta dimostrando vincente. (ri-

euro e il 2017 ancora sopra,a  gname per la creazione deiremi  quello ante-Vaia. a prodotti particolari. produzione riservata)
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